Prezentacja glownych celow i przestanek lezacych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

Cel i przestanki:

1. Poinformowanie o realizacji i zakresie LSR — rozpoczgcie wdrazania LSR.

2. Wlaczenie mieszkancow obszaru LGD, zwtaszcza grup w niekorzystnej sytuacji do realizacji LSR — mozliwos$ci uzyskania dofinansowania do realizacji projektow.

3. Podniesienie jakosci sktadanych i realizowanych operacji — poprawa efektywnosci inwestowania srodkow.

Potencjat spotecznosci lokalnej jest jednym z aspektow wartosci dodanej. Systematyczne rozwijanie oraz tworzenie aktywnego uczestnictwa spolecznosci lokalnych

w biezacym wdrazaniu oraz kreowaniu LSR, moze przyczyni¢ si¢ w znacznym stopniu do osiagnigcia zatozonych celow, a przez to do rozwoju catego obszaru. Gtownym czynnikiem
warunkujacym skuteczne zaangazowanie spolecznosci lokalnej w realizacje LSR jest obustronna komunikacja. Strategia ma charakter partycypacyjny, dlatego szeroko rozumiany udziat
mieszkancow z obszaréw dziatan objetych LGD jest bardzo wazny zardwno podczas sporzadzania dokumentu, ale rowniez w trakcie jego wdrazania. Narzedzia shuzace do komunikacji
miedzy LGD a spotecznoscia lokalng powinny w sposob tatwy i konkretny informowaé mieszkancoéw o dziatalnosci LGD, a takze umozliwia¢ pozyskiwanie informacji zwrotnych od
lokalnych spotecznosci.

Opis dzialan komunikacyjnych i grup docelowych oraz $rodkéw przekazu, w tym dzialan podejmowanych w przypadku problemow z realizacja LSR, niskim poparciu spotecznym
dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Na podstawie analizy obszaru objetego dziataniem LGD zdiagnozowano najwicksze problemy obszaru oraz jego potencjaty, co skutkowato rowniez okresleniem konkretnych grup
spotecznych, do ktorych nalezy skierowa¢ zaplanowane dziatania. Na obszarze LGD wyrdzniono cztery grupy docelowe:

— mieszkancy obszaru LGD, poniewaz LSR realizuje cele stuzace zaspokajaniu potrzeb lokalnej spotecznosci;

— organizacje pozarzadowe i ich cztonkowie, grupa ktora zostata wyr6zniona ze wzgledu na zdiagnozowany problem niskiej aktywnos$ci spolecznej, realizacja zaplanowanych dziatan
przyczyni si¢ do integracji lokalnej spotecznosci i pobudzenia aktywnosci spotecznej;

—  dzieci, mtodziez i osoby mtode do 25 roku zycia (w tym studenci), grupa wyrdzniona ze wzgledu na odplyw szczegoélnie mtodych i wyksztatconych osdb do wigkszych aglomeracji
miejskich oraz ich brak zaangazowania w sprawy lokalne, w tym poglebiajacy sie brak poczucia tozsamosci lokalnej

— osoby powyzej 60. roku zycia, grupa wyrdzniona ze wzglgdu na to, iz obszar charakteryzuje si¢ starzejacym si¢ spoteczenstwem, ponadto jak wskazano w LSR grupa ta wykazuje cheé
integracji i aktywnosci, jednak liczba dziatan kierowana do nich jest niewystarczajaca.

— Osoby z niepetnosprawnosciami oraz ich opiekunowie, grupa wyrozniona jako osoby pozostajace w niekorzystnej sytuacji ze wzgledu na niewystarczajaca ilo$¢ dziatan skierowang do
tej grupy.

Aby zaangazowaé w realizacj¢ LSR powyzsze grupy docelowe oraz zwickszy¢ swiadomos¢ lokalnej spotecznosci na temat dostgpnych srodkow finansowych, mozliwosci ich wykorzystania,
a takze korzysci ptynacych z realizacji celéw LGD zaplanowata szereg dziatan partycypacyjnych przedstawionych w wieloletnim planie komunikacji. Zaplanowane dziatania oraz
odpowiadajace im Srodki przekazu zaplanowano tak aby méc dotrze¢ do kazdej grupy docelowej, poprzez:

Portale internetowe — strona internetowa LGD, strony podmiotow wchodzacych w sktad LGD, a takze portale spotecznosciowe, na ktorych LGD bedzie na biezaco informowato o m.in.:
terminach naboru wnioskow, planowanych konkursach, rodzajach i wysokosci wsparcia projektow, itp. Wszystkie informacje udostgpniane na portalach internetowych beda miaty forme
przejrzysta i zrozumiala dla kazdego potencjalnego beneficjenta.

Wydarzenia promocyjne, w tym m.in. konferencja otwierajaca oraz konczaca realizacje LSR oraz wszystkie dziatania majace charakter promocyjno-informacyjny, skierowane do szerokiej
opinii spolecznej; imprezy zewngtrzne. Podczas wydarzen promocyjnych LGD bedzie nie tylko informowac lokalng spotecznos¢ o realizacji LSR oraz korzysciach z niej ptynacych, ale




réwniez bedzie promowac region, lokalne produkty, a takze przyczyni si¢ do integracji spotecznosci.

Spotkania informacyjne, w tym szkolenia, spotkania przy naborze wnioskow, a takze konsultacje telefoniczne i mailowe itp. postuza do przekazywania wiedzy i umiej¢tnosci na temat
przygotowania i realizacji projektu. Dobre zastosowanie narzedzi szkoleniowych wymaga jasno okreslonych celow szkoleniowych oraz analizy potrzeb grupy docelowej. LGD bedzie
zapewnia¢ beneficjentom, potencjalnym beneficjentom oraz partnerom spoteczno-gospodarczym informacje, koniecznej do aplikowania i rozliczania projektow, w tym informacje
dotyczacych procesu i zasad aplikowania o srodki, sposobu rozliczania projektéw oraz wiedzy specjalistycznej dotyczacej np. pomocy publicznej. Wszystkie dzialania szkoleniowe beda
oceniane pod wzgledem, jako$ci dostarczanej informacji oraz sposobu przeprowadzenia spotkania, w formie analizy kwestionariuszowej pozwalajacej na stworzenie raportu z kazdego
szkolenia.

Dziatania naprawcze, w tym ankiety i wywiady grupowe, ktore bgda prowadzone w celu pozyskania opinii mieszkancow na temat realizacji LSR, funkcjonowania LGD oraz na temat
wdrazanego Planu Komunikacji. Pozwoli to na zweryfikowanie i skorygowanie LSR, w tym Planu komunikacji, w zwigzku z problemami z jej realizacjg i / lub niskim poparciu spotecznym
dla realizowanych dziatan, w przypadku stwierdzenia zaistniatej sytuacji przez Zarzad.

Publikacje informacyjne, w tym elektroniczne (newsletter), w lokalnej prasie, na tablicach ogtoszen, ktore sg niezbedne do zapewnienia skuteczno$ci dziatan informacyjno-promocyjnych.
Wszystkie publikacje beda dostosowane do spdjnego systemu wizualizacji zgodnego z programem. W ramach tego narze¢dzia LGD zapewni, co najmniej w wersji elektronicznej, publikacje:
wytycznych dla beneficjentow, wzoréw wnioskow, zasad realizacji i rozliczania projektow.

Wszystkie zaplanowane dziatania beda skierowane zarowno do grup docelowych, jak i beneficjentow oraz potencjalnych beneficjentow aplikujacych o $rodki na realizacje projektow.
Dziatania szkoleniowe wobec beneficjentéw i potencjalnych beneficjentdow maja na celu: wzrost wiedzy beneficjentow i tym samym zwickszenie ilosci oraz podniesienie, jakosci sktadanych
aplikacji, aktywizacje potencjalnych beneficjentow, przekazanie specjalistycznej wiedzy koniecznej do realizacji projektow.

Opis zaktadanych wskaznikow realizacji dzialan komunikacyjnych oraz efektéw dziatan komunikacyjnych.

Wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych zostaty dostosowane do wybranych metod komunikacji w taki sposob aby moéc monitorowac ich skutecznos¢. Wérod wskaznikow znalazty sig
liczba artykulow, liczba miejsc umieszczenia wydarzen, ktore pozwola na monitorowanie skutecznosci dziatan informacyjnych o realizacji LSR. Wskaznik liczba uczestnikéw pozwoli
monitorowac zainteresowanie mieszkancoéw spotkaniami informacyjnymi. Liczba pobran artykutow pozwoli oceni¢ zainteresowanie mieszkancoéw dziataniami LGD.

Efektem dziatan komunikacyjnych bedzie zwigkszenie zaangazowania cztonkow LGD oraz mieszkancow w zycie obszaru. Ponadto dziatania komunikacyjne przyczynia si¢ do zwickszenia
zainteresowania realizacjg projektow w partnerstwie oraz innowacyjnych, a tym samym na skuteczniejszg realizacj¢ przedsigwzie¢ oraz podniesienie innowacyjnosci obszaru. Dziatania
komunikacyjne wptyng rowniez na jako$¢ sktadanych wnioskow przez Beneficjentow, co przetozy sie na efektywniejsze wykorzystanie sSrodkéw na wdrazanie LSR.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywno$¢ dziatlan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji).

Zastosowane w planie komunikacji srodki przekazu zostaty wybrane w taki sposob, aby w pelni odpowiadaé na najnowsze trendy informacyjne oraz oczekiwania grup odbiorcoOw
przypisanych do poszczegolnych celow i dziatah komunikacji. Systematyczne prezentowanie aktualnych, atrakcyjnych oraz zrozumiatych i czytelnych komunikatow, pozwoli na
utrzymywanie dotychczasowych odbiorcow oraz pozyskiwanie nowych.

Monitorowanie efektywno$ci planu komunikacji bedzie odbywac sie w sposob ciagly, a aktualne informacje na ten temat bedg publikowane na stronie internetowej LGD. W palnie
komunikacji sg przewidziane dziatania, ktore bedg miaty na celu pozyskanie informacji od przedstawicieli poszczegolnych grup docelowych o funkcjonowaniu LGD oraz realizacji LSR.
Informacje te beda zbierane w formie komunikacji zwrotnej dotyczacej oceny jakosci pomocy $wiadczonej przez LGD pod katem wprowadzenia ewentualnych korekt dotyczacych np.




szkolenia 0sob udzielajacych pomocy w ramach dziatan LGD, dotyczacych np. komunikacji interpersonalnej czy szkolen zwiazanych z udzielaniem pomocy w pisaniu wnioskow
aplikacyjnych. Przeprowadzona doktadna analiza pozwoli, zarzadzajacym procesem wdrazania LSR, na biezgco obserwowaé poziom zgodnosci biezacych dzialah z celami okreslonymi w
Strategii i ewentualnie podejmowaé decyzje o zmianach w sposobie dziatania lub jesli b¢dzie to konieczne, nawet przeprowadza¢ zmiany w LSR.

W przypadku probleméw z realizacja LSR, dziatania informacyjne beda ukierunkowane na grupg docelows, tak aby dotrze do jak najszerszego grona odbiorcoéw. Przede wszystkim
publikowane b¢da informacje w mediach spotecznosciowych, na stronach internetowych gmin oraz podczas wydarzenia organizowanego przez LGD, a takze na tablicach ogloszen w wersji
papierowej w celu dotarcia do 0s6b niekorzystajacych z komunikacji elektroniczne;j.

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem glownych kategorii wydatkow - przy zalozeniu minimalizacji wydatkow na gadzety reklamowe oraz
publikacji wymagajacych druku.

Budzet 49 900,00 zt
Glowne kategorie budzetu — organizacja wydarzen informacyjnych na obszarze LGD, w tym artykuty w mediach,




